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RÁDIO GAÚCHA E O 
JORNAL ZERO HORA



1. Fundada em 1927,
2. Uma das principais rádios 

do país,
3. Pertence ao Grupo RBS,
4. 3,5 milhões de usuários.

Rádio Gaúcha



1. Fundado em 1964,
2. Uma dos maiores jornais de 

circulação diária do Brasil,
3. Pertence ao Grupo RBS,
4. 10 milhões de usuários.

Jornal Zero Hora



POR QUE UNIR AS DUAS MARCAS?



1. Produtos com modelos diferentes:
Gaúcha: foco em publicidade e conteúdo aberto.
Zero Hora: foco em assinatura e conteúdo fechado.

2. Pessoas diferentes na redação produzindo o mesmo 
conteúdo.

3. 80% da audiência de Gaúcha também estavam em ZH.
4. Tecnologia antiga.

Por que unir as duas marcas?







● React SPA / isomórfico 
(render do servidor e do 
front-end)

● API / Gateway GraphQL 
● API Rest
● HTML 5, Css 3, ES6
● Site Responsivo

Tecnologias do GaúchaZH

● CDN 
● Entrega AMP
● Lazyload (entrega de 

áreas/sessões da capa 
de acordo com a rolagem 
do usuário),

● SEO 100% (light house).



1. Mais de 40 milhões de 
acessos/mês.

2. Mais de 15 milhões de 
usuários únicos.

3. Redação integrada. 
4. Gerência unificada. 

GaúchaZH



Como fazemos para mensurar essa 
quantidade enorme de dados?







1. PESSOAS



1. PESSOAS
2. PROPRIEDADES



1. PESSOAS
2. PROPRIEDADES

3. EVENTOS



O que fez chegarmos nesse 
resultado?





O QUE É AMP?



“Uma iniciativa de código 
aberto com o objetivo de 

melhorar o ecossistema de 
conteúdo para todos.”

AMP (Accelerated mobile pages)



É uma tecnologia utilizada no 
mobile com foco em entregar a 
melhor performance possível 

para o usuário.

AMP



Vão abandonar o site se 
ele levar mais que 3 
segundos para carregar

AMP

53%
DOS USUÁRIOS

Fonte: Google.



Das conexões mobile no 
mundo são 2G

AMP

60%

Fonte: Google.



Desktop 
(computadores, 
notebooks, etc..)

      
Tempo Médio de carregamento: 15s 



Mobile (celulares, 
tablets, etc..) 

     
Tempo Médio de carregamento: 15s 



AMP (celulares, 
tablets, notebooks, 
computadores, etc..) 

     
Tempo Médio de carregamento: 1s 



Os 3 principais componentes do AMP



A entrega do conteúdo em AMP é realizada em diversos locais, sendo 
os principais:

1. Google Search,
2. Google Search Top Stories,
3. Google Search “Recomendados”
4. Google News,
5. Twitter

Exemplos de entrega em AMP



Google Search       



Google Search       
(Top Stories)



Google Search       
(Recomendados)

Obs: Por uma decisão estratégica, 
não entregamos AMP em conteúdos 
da editoria colunistas.



Google Notícias



Esse é o nosso 
conteúdo sendo 
entregue em AMP



Cases de Sucesso



Copa do Mundo



Copa do Mundo
(resultados da copa)



Atentado contra o Bolsonaro



1º turno das 
Eleições 2018



1º turno das Eleições 2018



AMP COMO FATOR DE 
RANQUEAMENTO



“A entrega de conteúdo em 
AMP não é considerada um 

fator de ranqueamento”

SEGUNDO O GOOGLE...



A história do AMP no Grupo RBS



COMO ERA EM ZH:

● Toda a entrega do 
conteúdo era realizada no 
subdominio: 
am.zerohora.com.br

● ID da matéria dentro da 
arquitetura de URL,

● Sem identificação de 
editoria/subeditoria.

● Responsável somente por 
efetuar a entrega em AMP,



Audiência AMP em Dezembro/16



Audiência AMP em Agosto/17



O QUE FOI FEITO PARA O GZH:

● Toda a entrega do conteúdo é 
realizada dentro da estrutura do 
GaúchaZH,

● Retiramos o ID da matéria da 
arquitetura de URLs,

● Sem identificação da editoria ou 
subeditoria

● Responsável somente por efetuar a 
entrega em AMP,



 Esse é o número de acessos em nossa 
entrega AMP no 1º mês de GZH



Audiência AMP em Setembro/17



Audiência AMP em Outubro/17



Audiência AMP em Novembro/17



Audiência AMP em Dezembro/17



● Estrutura de URL com editoria e subeditoria,
● Implementação de entrega de publicidade,
● Implementação da entrega do conteúdo em vídeo,
● Inserção do menu,
● Botão de assine no Menu,
● Implementação do Smart APP Banner,

Melhorias que foram realizadas desde o 
lançamento do GZH



Chegando então ao nosso resultado 
histórico...



Audiência AMP em Outubro/18



O que fez a gente chegar nesses 
números?



“A velocidade de indexação 
do nosso conteúdo”

AMP



“A qualidade do nosso 
conteúdo”

AMP



O que vem por aí?



AMP Stories





Valoriza a narrativa por 
meio de animações e 
interações por toque



Compatível com 
dispositivos móveis e 

Desktop



AMP Stories nas buscas 
do Google



AMP Stories

Link de Exemplo
https://mashable.com/2018/02/13/reels-guide-t

o-black-panther.amp

https://mashable.com/2018/02/13/reels-guide-to-black-panther.amp
https://mashable.com/2018/02/13/reels-guide-to-black-panther.amp


AMP no Gmail



Atualizando a reserva no booking



Compartilhando avaliação com Doodle



SE NÃO FOR INSTANTÂNEO, NÃO É 
RÁPIDO O SUFICIENTE



Acesse o link e preencha com seus dados, e 
depois adicione e recomende os colegas: 

bit.ly/conexaotdc

CONEXÕES

http://bit.ly/conexaotdc


Maurício Castro
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